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VERSO LE ELEZIONI EUROPEE

UN PATTO TRA PMI E PROFESSIONISTI

’aspettativa di una mo-
difica degli equilibri nel-
le prossime elezioni eu-
ropee e di una bilancia-
tura tra visioni unitarie e tutela
nazionale, faritenere che il fo-
cus sulle esigenze delle piccole
e medie imprese (acronimo
Sme in Europa e Pmi in Italia)
e dei piccoli e medi professio-
nisti si faccia piu attento.

Che questo possa divenire
un punto importante per
I’agenda del nuovo parlamento
europeo e confermato da due
recenti documenti: il “Memo-
randum for the european elec-
tions 2019” di Sme United e il
“Memorandum Elctions for the
European Parliament 2019” di
Efaa, elaborati in vista delle
prossime elezioni.

Sme United ¢ la piui rilevante
associazione europeadi Pmie
Efaa é la federazione europea
di commercialisti di minori di-
mensioni.

Le.imprese e i professionisti
di dimensioni piu piccole vo-
gliono porsi al centro del di-
battito europeo.

La professione italiana -
che operain un tessuto econo-
mico dove le Pmi sono la quasi
totalita numerica delle impre-
se e svolge la propria attivita
in studi di dimensioni piccole
senon individuali - puo con-
tribuire attivamente al ripro-
porre il concetto «think smal-
ler first» alle attenzioni politi-
che europee, nella consapevo-
lezza che la Pmi & ancora piu
importante in Italia che in Eu-
ropa e che il peso della micro
impresa € unico rispetto agli
altri Paesi.

Proprio la specifica struttu-
ra del sistema produttivo sot-
tolinea I'importanza fonda-
mentale della figura dei picco-
li e medi professionisti nel
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supportare le Pmi, fornendo
servizi di qualita. E sempre il
confronto conilresto d’Euro-
pa dice che nel vasto mondo
delle piccole e medie imprese
I’attenzione all’ltalia deve es-
sere incentrata sulle micro
imprese e inoltre che per mo-
dernizzare il nostro sistema
economico e professionale bi-
sogna lavorare affinché le
strutture imprenditoriali e
professionali “micro” cresca-
no progressivamente per me-
glio competere sul mercato.

Le sfide individuate da
Sme United per le Pmi euro-
pee sono:

Icommercialisti

si propongono con leloro
competenze come facilitatori
del business delle piccole
emedie imprese

a) sviluppare e non subire la
rivoluzione digitale;
b) agevolare l'innovazione e
I’'accesso ai finanziamenti;
¢) promuovere il contributo ad
una economia piu sostenibile;
d) sviluppare I'internaziona-
lizzazione;
e) riequilibrare la tutela degli
interessi delle imprese rispetto
ad altri stakeholders, come i
dipendenti o i consumatori;
f) implementare effettivamen-
te il mercato unico;
g)in generale, modellare I’'Eu-
ropasulle piccole e medie im-
prese e queste ultime sull’Eu-
ropa, con il motto «Shaping
Europe for Smes & shaping
Sme for Europe».

La professione europea ha
consapevolezza della sfida e
delle opportunita che ne deri-

vano. Accountancy Europe, la
piti importante associazione
europea dilcommercialisti, ha
fatto del tema «Professionisti
facilitatori del business delle
Pmi» uno dei cardini del piano
strategico 2019-2020.

A questa sfida la professio-
ne puo rispondere con le pro-
prie tradizionali competenze,
ma anche con servizi che con-
sentono ai clienti di dirigere
e controllare la loro attivitae
che i professionisti hanno
imparato a sviluppare sul
campo.

Varicordato che una carat-
teristica peculiare delle Pmi &
che le loro relazioni d’affari so-
no basate prevalentemente sui
rapporti di fiducia personali.

In questo contesto é strate-
gico rafforzare il legame tra
piccole e medie imprese e pro-
fessionisti, anche oltre le pre-
stazioni tradizionali ripetitive
e di poco valore aggiunto.

Il «patto» & per crescere in-
sieme. Come?

a) Nel migliorare I'informativa
societaria e della struttura or-
ganizzativa per facilitare I’ac-
cesso al mercato dei capitali;
b) nell’assistere I'informatiz-
zazione dei processi;

¢) nel costruire modelli di pia-
nificazione in linea con le nuo-
ve norme della crisi di impresa;
d) nell’accompagnare la cresci-
ta dimensionale anche inter-
nazionale; €) nello specializ-
zarsi sulle esigenze delle filiere
produttive.

Sisente molto parlare di esi-
genza di “cambiare passo” per
le organizzazioni di categoria
e professionali; la scelta della
direzione e dei compagni di
viaggio, in accordo con i temi
del dibattito europeo, & la pri-
ma delle risposte concrete.
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